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La&iarme, Franco Gloacchml pre5|dente del! Upvad Com‘commercm «Pesa lorarlo pomer!chano del Car»

Mercati rionali, & allarme rosso

«Crisi d'identi

© «lenuove strutture:
coperte snaturanola
concezione onglnar[a
deibanchiall aper’[o»

Paolo Anastasio
paolo.anastasio@epolis. s’

mmm Mereati rionali della Ca-

pitale stretti nella morsa della
erisi. Le 136 strutture della rete
mercaiale capitolina languono.
Isegni del declino sono sotto gli
occhi di tutti: in tre anni, calo
del 7 per cento delle vendite di
frutta e verdura, con gravi pro-
- blemi legati al sistema distribu-
tivo del Car, il Centro agroali-
mentare di Guidonia. Che con i
nuovi orari pomeridiani certo
non aiuta i commercianti. E
poi, c'é 1a questione dello sna>
turamento dei vecchi mereati.
Strutture coperte e ultramader
ne, come il nuovo mercato di
Ponte Milvio e Trionfale, che
non rispecchiano pin la na.fu; AL
ariginaria del vecchio mercato,
conibanchiall'aperta.

A LANCIARE L'ALLARME sul fu-
turo della rete mereatale roma-
na & Franco Gloacchini, presi-
dente dell'Upvad-Confocom-
mercio (Unione provineciale
venditori al dettaglio): «In pas-
sato, 1 mercati rionali sono stati
una grandissima realtd della
nostra citt - dice Gioacchini -.
Unarealid che negli anni e cam-
biata. C'é stata un'evoluzione
del sistema distributivo, per cui
sono venutiamancareipresup-
posti perché i mercati conti-
nuassero ad essere un grande
sbocco per il consumatore fina-
le». I mercati rionali (una reie
di 136 punti vendita, con pilt

»Mercatirionali nella morsadella crisi. Vendite di frutta e verdura calate del 7% in tre anni

‘La concorrenza
‘non fa. scontl

um Grandedlstrlbuzlunee )
centri commerciali spinanel

capitale. Non plu tardidiluglio
larichiesta del'Upvad di A
blocecare peralmeno cinque
annil'apertura di nuovi centri
commerciali nella capitale.

Calo del fresco
in tre anni 7%

' verdura, ex punto di forza dei

fiancodei mert:atltlonhli della ';

.mercati rionali, ladice lunga
' sul cambio di abitudini dei

consumatori: niente pit '

. acquisti al chilo, ma a pezzo:

|. dueotre meleallavolta. Gli

+ oraridel Car fannoil resto.

llcalodivenditedifruttae

banchi per ogni mercato) han-
no sempre fatto del frescoilloro
punto diforza. «Di certo, il fatto
che i mercati generali a Roma
siano stati trasteriti da Ostiense
a Guidonia, & un danno - dice
Gioacchini-1'orario pomeridia-
no penalizza gli operatori. Non
¢'2 pii la possibilita di portare
la mattina presto la verdura
raccolta la sera prima». E an-
cora, i mereati si stanno snatu-
rando; in passato, il mercato
rionale era il mercato all'aperto
per tradizione, per ambienta-
zione. Ora & cambiata la conce-

3 e dei consumi»

. zione: i mercati di nuova gene-

razione nascono all'interno di
grosse strutture, vedi Ponte
Milvie, Trionfale, e in futuro

‘Gianicolense e Testaccio. «Cosi

siperdelanaturadel mercato»

“chiosa Gioacchini.

MA NON S PUO DIRE che alla
base della crisi ci sia soltanto

. l'evoluzione del sistema distri-

butivo, con il trasferimento dei
mercati generali da Ostiense a
Guidonia. «La realtd & che mer-
cati coperti e aree attrezzate so-
1o stati abbandonati per trop-
potempo-aggiunge Gioacchini
- sul fronte delle manutenzioni
ordinarie e stracrdinarie», E
ancora, il presidente dell'Up-
vad punta il dito contro il pres-
sapochismo che caratterizza le
scelte degli ultimi tempi. Un
esempio? La prossima apertura
del mercato di Trionfale. «Per-
ché a Trionfale si pone il pro-
blema di dove parcheggiare i
camion degli operatori? - chie-
de Gioacchini - Perché nel pro-

_ getto non & stato previsto dove

parcheggiareicamion?».

OVVIAMENTE, a pesare sugli
scarsi risultati dei mercati rio-
nalic'éla crisi generale dei con-
sumi. E il cambiamento delle
abitudini dei cittadini. Che, ad
esempio, hanno determinato la
flessione del 7 per cento del con-
sumo di frutta e verdura negli
ultimi tre anni. Poi ci sono delle
situazioni anomale: 1'abusivi-
smo & uno di gueste, perché to-
gliequotedi mercato. Mac'é an-
che una globalizzazione dell'e-
conomia che ha ineisonon poco
sui consumi pit semplici. Cosi
1'Italia, giardino d'Europa, im-
porta frutta per diversi mesi al-
1'anno. Eil trasporto costa.m




